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 Technologie-Medienhaus mit Präsenzen 

in 95 Ländern weltweit 

 
Gegründet 1964 in Boston / USA 

 

 In Deutschland präsent seit 1974 mit 

den Marken COMPUTERWOCHE und 

PC-WELT 

 
Mitarbeiter: ca. 13.000  

(Deutschland: 280) 

 
Reichweite: 310 Millionen Leser (24) 

 

 

 

 460 IDG Websites (21) 

 
 200 Print-Titel (14) 

 
 700 Konferenzen pro Jahr (40) 

 
Custom Publishing Services 

(IDG Strategic Marketing Services) 

 
Eigene Direkt- und Social-Media-

Marketing-Einheiten (IDG Connect) 

 
Weltweites Online-Vermarktungs-Netzwerk 

(IDG TechNetwork) 
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  International Data Group 

(IDG) 
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  IDG in 

Deutschland 
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ANWENDERBERICHTE 

BEST-PRACTICE 

MARKTGESCHEHEN 

PRODUKT-NEWS 

VENDOREN-CONTENT 

EXPERTENMEINUNG 

KOMMENTARE 

 Redaktionelle 

Agenda 

Content 
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Redakteure 

 Das Web 2.0 erschließt neue redaktionelle 

Quellen 

Autoren 

Experten 

Kontributoren 
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
Kurz gesagt:  Jeder, der Relevantes zu sagen hat 


Professionelle Journalisten 


Freelancer 


Persönlichkeiten aus dem Geschäftsleben 


Markt-Gurus 


Experten und Sachverständige 

 


Buchautoren 


Akademisches Lehrpersonal 

 

Die Auswahl der Kontributoren unterliegt strengen Kriterien. 

Erwartet werden von einem Bewerber: Leseproben, 

Ideen zu kommenden Geschichten sowie ein Konzept 

für das Blog, guter Ruf (insbesondere auch in den 

sozialen Netzen), Lebenslauf, Begründung für eine 

Bewerbung, Mehrwert für Leser, etc. 

 

Der weit überwiegende Teil der Bewerber wird abgelehnt! 

 Wer kann Kontributor 

werden? 
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Strategische Ziele der Kontribution 

Aufbau einer mitbeteiligten loyalen 

Leserschaft 
Erweiterung der Themenvielfalt und -

tiefe 
Vermittlung von 

Expertenwissen 
Ausbau der 

Meinungsvielfalt 
Unabhängige Stimmen aus dem Markt 

sammeln 
Relevanz vor 

Reichweite 

Autoren unter das Dach einer starken Marke 

bringen 

Autoren durch Bereitstellung eines Blogs eine Stimme 

geben 
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Geld: nur relevant für Kontributoren, die Ihren 

Lebensunterhalt mit dem Publizieren von Inhalten 

verdienen 

 

Feste Heimat: Vielen Freelancern ist es wichtig, 

dass sie sich auf einer renommierten Website 

dauerhaft mit ihren Texten präsentieren können 

(Visitenkarte) 

 

Status und Aufmerksamkeit: Das Thema 

Eitelkeit, Eigendarstellung und sonstige 

Vergünstigungen können durchaus Motivation 

genug sein, um Inhalte kostenlos beizusteuern.  

Motivation für Kontributoren 
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
KISS: Kontributoren sollen autark arbeiten von der 

Themenauswahl bis zur (Prä-)Publikation ihrer Beiträge 

 


Quality Gates: Neue Kontributoren sollen erste Beiträge 

kollaborativ mit der Redaktion erarbeiten und finalisieren 

 


Transparenz: Regelmäßige Reportings liefern den 

Kontributoren Informationen zur Reichweitenentwicklung 

ihrer Beiträge 

 


Crossmedial: Kontributorenbeiträge werden verwertet in 

Online - Mobile – Print 

Hintergründiges 
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    
Valides XML 


Auto-XML-Validierung „on the fly“ 


Einfache Benutzeroberfläche für Kontributoren (World-

like) 


Rollen- und Rechtemodell 


Webbasiert 


Kommentierung 


Simples Workflow-Modell (Kollaboration) 


Bildimporte 


Kompatibel zu mobilen Endgeräten 


Nahtlose Integration in bestehendes CMS 

Anforderungen an Kontributoren-

Werkbank 
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XML-Publishing auf computerwoche.de 



12 12 Cross Media Forum 2014 / IDG Business Media / Stefan Huegel / 10.07.2014  12 

XML-Publishing auf computerwoche.de 
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XML-Publishing auf computerwoche.de 
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XML-Publishing auf computerwoche.de 
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Viel Potential ... 

 80 aktive Experten bereits an Board 

 Gut die Hälfte nutzt den XML-Editor 

 Ziel bis Ende 2014: 400 Experten für alle Marken 

der IDG Business Media 
 


